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tados para compartir tiempo y charla con el presi dente de la Asociacion
de Creadores de Moda de Espafia (ACME) nos encontram os, frente a frente,
te la paradoja del hombre feliz y, al mismo tiemp o, eternamente insa-
fecho. Con el paso de los afios, Modesto Lomba ha aprendido a quitarse
lastres de encima para ganarle espacio a la sonrisa , esa que pese a la imagen ex-
tremadamente seria que puede proyectar en quienes n o le conocen, se le escapa
continuamente durante nuestro didlogo. La felicidad  no le impide, sin embargo,
caer en la afliccién propia del creador que en la e xperimentacion presente esta
anticipando los anhelos préximos a los que le gusta ria dar ya el salto. A estas
primeras horas de la tarde su céntrico estudio es u na isla de quietud, solo rota
por las obras municipales que se acometen en los al rededores. Pese a su confe-
sion de criatura desordenada todo transmite equilib  rio. En este espacio, junto
a los suefios proyectados para futuras novias, cuelg an creaciones revestidas de
minimalismo y con corte arquitecténico para una muj  er hiper femenisobre una
mesa, un volumen con la imagen de Balenciaga. Al la do, otro libro de fotogra-
fias de Alberto Garcia-Alix que, con un primer plan o del propio Modesto ilus-
trando la portada, nos retrotrae a los tiempos de la Movidaunos afios 80 en los
gue un joven vitoriano forjaba su suefio.




Cuentan que Balenciaga sofiaba
desde pequefio con ser modisto
y, con trece afios, la Marquesa de
Casa Torre se sintié tan conmovi-
da por su empefio y su talento que
se convirti6 en su mecenas. Ima-
gino que no siempre es tan facil,

no siempre salen padrinos. ¢ Como
fueron tus inicios?

Mis mecenas se-
guramente fueron mis padres, que no erg
marquesesgrisas) Luis Devota -mi socio y
cofundador de Devota & Lomba- y yo nas,
iniciamos con apenas 23 afios y trabaja

y trabajamos y trabajamos. Esos fuera

da utilidad. La arquitectura y el disefio
de moda son formas de construir. Al final los
codigos son muy parecidos. Por resumirlo de
una forma jocosa yo siempre digo que la di-
ferencia es que si se cae un vestido no es tan
terrible como si se cae un edificio, aunque si
se cae un vestido también puede ser terrible,
dependiendo del personaje y la situadion
sas).Lo que quiero decir es que la férmula

& concebir un vestido y un edifico siguen,
un poco, la misma metodologia con conoci-
mientos muy diferentes: juegas con volumen,
egas con texturas, juegas con colores y hay
§cha técnica que hay que conocer y hay
lle cuidar para que nada falle y tenga una

nuestros comienzos. ¢Faciles o dificileg?cionalidad.

Bueno, divertidos. Como soy de actitud
positiva siempre me quedo con lo buen

Fue una época interesante.

Te asocias con un arquitecto. Es
una uniéon que, investigando, he
comprobado que es mas habitual
de lo que yo creia. Paco Rabanne,

sin ir mas lejos.  Si. Tenemos que hacerQCU
un poco de historia. Venimos de un tiempo
donde nuestra realidad de modistos, conr@ NQO

(0]

lo fue Balenciaga, un conocedor del oficio,

o como lo soy yo también, lo que se llamkl llegaste a este mundo desde la
en la profesiéon un maestro o un conocedd@ractica en el campo de la sastre-
del oficio, no es lo méas habitual en la nuevi®. Hemos visto estos otros casos
era de la industrializacion y deBt-a-porter de gente que, vocacionada, da el
Nos encontramos en muchos casos con gefgdto desde otras carreras. Pero qué
que llega hasta aqui desde distintas realidainas de estas celebrities que se

Gente que, como noSotros™
gueremos ser reconocidosf;
por contar algo nuevo y

diferente no estamos pre-
pados por si nos comprende

des, gente que, a veces por imposicién faf@inzan a crear sus propias lineas de
liar, tuvo que hacer una carrera universitarroductos o colecciones viniendo
no solo arquitectura. Estamos hablando ¢k mundos como el del cine, la mu-
los 80, un momento en el que en las univegica o el deporte. No me parece ni posi-
sidades del mundo no existia una carrera teo ni negativo. Eso tendra el recorrido que
moda y en Espafia menos, claro. Uno de I&8nga que tener. Dependiendo de la seriedad
retos que se marca la Asociacion de Creadpte conlleve toda esa incursion tendra un re-
res de Moda de Espafia (ACME) cuando ng®rrido méas largo o sera, como hemos visto
juntamos hace 18 afios es que las universi@@-muchos casos, algo puntual. En moda lo
des reconozcan la formacién en moda contigie si que esta demostrado es que tener toda
un grado superior para evitar que muchoeka historia detras ofrece la posibilidad de
profesionales tengan que hacer un recorrid@rle una larga vida a una marca. Podemos
muy largo para llegar a una profesion asi. estar hablando de Balenciaga, de Chanel, de
Del Pozo... De todas las grandes marcas que

Pero, ademas, en el caso concreto
de la arquitectura, salvando las dis-

tancias, tiene cosas en comun con
el disefio de moda, ¢ verdad? En am-
bos campos experimentais y credis
ilusiones a la vez que se os deman-

en estos momentos estan consolidadas, con
posterioridad a la vida de su propio creador.
Pasa también en arquitectura donde, por
ejemplo, la obra de Dali ha seguido vigen-
te después de su muerte como reflejo de la
importancia de alguien que aporté algo nue-

vo a ese mundo. En moda sucede lo mismpor la coleccion de joyas y relojes o las co-
como en el caso de Balenciaga que apotgzciones de segundas lineapi-a-porter,
muchisimo a este mundo. ahi la metodologia -esto ya lo inventaron los
italianos- es muy diferente. Ahi hacemos un
trabajo de equipo con el fabricante. Noso-
tros somos una marca con licencias con dife-
rentes empresas expertas en cada uno de los
sectores en los que desarrollamos coleccio-
nes para vender. Ahi hacemos un trabajo to-
dad presente. (O te evades y pien- talmente a la inversa, partimos de a qué con-
sas solo en el cliente final? Una cosa sumidor nos dirigimos con esa coleccién, sea
es la coleccion que nosotros subimos alique sea, hogar o joyeria. Trabajamos con
pasarela, que seria nuestra colecciopr@e |os ojos en un consumidor que tiene unas ca-
a-porterde costura, y otra diferente cuandgacteristicas: un precio al que compra, unos
desarrollamos las diferentes lineas de pilores que prefiere y unos productos de-
ductos de consumo que hacemos. Devofgrminados por los que se decanta. A partir
& Lomba tiene una coleccion principal quge ahi tienes una serie de lineas o reglas a
es la que sube a la pasarela, que luego tigf que uno intenta cefiirse para que luego
una repercusion en el mercado mas reducidfresultado de ventas sea el mejor posible.
porque va a un consumidor mucho mas spero cuando subimos a la pasarela nosotros
lectivo, por precio, por concepto, por mateshi lo que estamos buscando es la identidad,
riales, por todo lo que conlleva. Cuando n@p solamente de esa coleccién que estamos
sotros pensamos en esta coleccion tenenyygésentando, sino no despistar la esencia
claro cual es la mujer Devota & Lomba, &fe la marca. ¢No? Nosotros, como Devota
decir, como tiene que tener esa identidag, Lomba tenemos una identidad muy clara
pero no estamos pensando tanto en el cafinculada con el concepto también del volu-
sumidor final. Cuando hacemos el resto dﬂen en la arquitectura’ de la e|egancia que
colecciones, desde la ropa de hogar, pasandendemos a través de esos c6digos y eso

Vamos a hablar de tu proceso crea-
tivo. Imagino que, al plantear una
nueva colecciéon, a la hora de co-
menzar a elegir telas y colores,
vuelcas tu estado interior, tu reali-



es lo que intentamos, que, coleccidn tras aor cuadro en su vida y lo que puede llegar
leccidn, proponiendo cosas nuevas, seanmogostar una obra suya ahora. Casos como
fieles a la imagen la identidad que entiendste hay muchos mas en la historia. Los que
la gente que posee nuestra marca. queremos ser reconocidos por contar algo
nuevo y diferente no estamos preocupados
¢Te has sentido alguna vez incom- por si nos comprenden o no nos compren-
prendido en el proceso de creacion den. Como te decia antes, cuando subo a la
de esa identidad? Aunque pueda pare-pasarela con una coleccién me siento libre,
cer un poquito osado o incluso chulesco, &uiero sentirme libre y no voy condicionado
el caso de los productos a mi me gusta gtiepor las cifras ni por el nimero de con-
mucha gente me reconozca, que se identdirmidores ni por nada. Ese es otro trabajo
que con el producto, pero cuando estam@ge creo que hacemos muy bien. TG no pue-
hablando de pasarela probablemente niges condicionarte porque entonces, al final,
interesa menos. Al final todos en el sectgs diluyes. Si cada vez que voy a presentar
nos conocemos. Hay periodistas a los que gk coleccién escuchara lo que piensa cada
como ellos me conocen muy bien yo tambigfho de mi trabajo me despistaria. No pue-
les conozco muy bien a ellos y conozco sgés contentar a todo el mundo. Lo decia ayer
cualidades y defectos como ellos los migselipe Gonzaletrisas) En politica lo decia
Cuando me doy cuenta de que algunos @e pues en moda tampoco. Con lo cual yo la
esos periodistas perciben lo que yo hago sigfincipal pretensién que persigo con nuestra
to que me he equivocado. ¢Por qué te digeleccion de pasarela es sentirme satisfecho.
esto? Lo podria extender a muchos campgsero tengo que decir también que nunca me
Cuando alguien estd contando algo nuevwjento satisfecho.
cuando realmente un creativo en la musica,
en la pintura... No sé! ;Qué artistas en gNunca? Nunca. ¢Por qué? Porque cuan-
mundo hay que realmente hayan sido aplade uno presenta una coleccién ya tiene una
didos por la gran masa? {Muy pocos! Fijaterie de informacién, hemos creado una se-
en el ejemplo de Van Gogh, que no vendide de ideas nuevas que ya nos llevan a otras

ideas nuevas y ya estoy pensando en lassids pensando una coleccion fu-
guientes, con lo cual eso crea una situacibma, preparando la irrupciéon en

de insatisfaccion, porque al final el trabajiendas de otra y ultimando la pre-

de un creador, como nosotros lo percibsentacién de una tercera, mas o

mos, es el trabajo de investigacién. Cuanth@nos. ¢Sabes en qué afo vives?

has finalizado una obra o una idea, esa idg@émo haces para no caer en la es-

ya te da pie para la siguiente, ¢no? Sigggszofrenia? Para mi siempre es un pro-
desarrollando. Como el investigador en cudllema porque cuando ti me preguntas por
quier disciplina que quieras, estoy seguuma coleccién concreta tengo que pararme y
que cuando ya ha descubierto algo eso ygbnsar un rato. Efectivamente, puedo estar
ha dado una informacion para seguir desapen muchas cosas en la cabeza y me tengo
briendo. Esto es un poco lo mismo. ¢ Por qugie ubicar. Como el proceso es continuo,
te digo ademas esto? Porque también quieaoabamos una coleccién y empezamos la si-
huir de quien piensa que el trabajo de uguiente, me cuesta, a veces, diferenciar qué
disefiador es simplemente el mero trabajo @stoy haciendo ahora. ¢Verano? ¢lnvierno?
un chico o una chica alegre o divertido qugQué es lo ultimo que he hecho? Ademas,
combina muy bien el bolso con los zapatoses cierto que las colecciones se diferencian
que dibuja muy bien y que sabe elegir coloada vez menos. A nosotros nos gusta que
res. Quiero pensar que es un trabajo muclse note, a veces, una cierta ambigtiedad en la
mas importante y por eso hablo de investilimatologia de cada coleccion. Las coleccio-
gacion, de desarrollo, de crear ideas... M@s ya no son tan de invierno pero tampoco
solamente de hacer un trabajo bonito, qw®n tan de verano. Por el clima y los cambios
también, pero no solo es eso. de habitos sociales que tenemos hay mucha

) mas ambigliedad.
Me resulta curioso esto que comen-

tas de tener siempre el pensamien- Siempre, como todo creador, en
to en lo futuro. Si no me equivoco cualquier disciplina, quieres con-
en tu esquema normal de trabajo tar algo nuevo, algo diferente.



sequia de ideas los tienes por exce-

so creativo. Eso es, es al contrario, por
excesiva inspiracion. Cuando ya estas llegan-
do al final de la coleccion sabes tantas cosas
nuevas que no conocias al principio... Tl no
empiezas una coleccién con una idea muy
clara, td empiezas con una idea y esa idea
va evolucionando. Para nosotros son meses
de trabajo y a medida que tu vas trabajando
esa idea se va moldeando y va tomando for-
ma o se va deformando, no lo sé. Y cuando
estas més cerca de la coleccion tienes mas in-
formacion, eso ha cambiado. Al final tienes
que cerrar la idea, pero si no fuera porque
tenemos una fecha, un dia y una hora... Yo
se lo he dicho muchas veces a Cuca Solana,
directora de la Pasarela [MBFWM]: «Si no
nos pusieras un dia y una hora estariamos
todavia aqui cambiando».

En el mundo de la moda tenéis muy

poco margen de reaccion, por esos

tiempos y procesos de los que he-

mos hablado. Si os equivocais, mas

que rectificar lo que podéis es sa-

car enseflanzas de los errores. Pero
esos fallos de ultima hora, del Gltimo segun-
do en la misma pasarela, los sé yo. El publi-
co no los percibe, no los ve. Nosotros, con
casi 30 afios de experiencia presentando co-
lecciones, tenemos el suficiente bagaje como
para improvisar bien. A veces, al final, in-
cluso esa misma improvisacién, eso que te6-
siguiente. ¢Has sentido alguna vez ricamente no esta saliendo como ti habias
sequia en la inspiracion?  Para noso- querido, resulta que es lo mas aplaudido. El
tros esa es la dinamica de trabajo, pero tagxito siempre es relativo y nunca sabes por
bién te digo que creo que si no tuviérame®nde te viene. A lo mejor aquello a lo que
esa imposicion de cada seis meses preseméaias puesto mas carifio y mas amor y que ti
una coleccion probablemente todavia no herees que va a ser lo méas fantastico pasa sin
briamos presentado la primera, por lo qu@as y lo otro es lo que mas ha gustado. La
te decia antes de seguir avanzando en gasfeccion de una coleccién también siem-
ideas. Recuerdo un amigo y colega de hgne es muy relativa. Tl ves una cosa con un
muchos afios que ¢l llegaba semanas arg@sto de vista y el otro lo esta viendo total-
de la presentacion de la coleccion y la tingente distinto.

ba entera y la volvia a hacer. Un poco por

eso y por inseguridad, también puede serEres metédico? ¢(Como es tu espa-

Al final como has investigado cosas nuewds de trabajo? No, yo soy tremenda-

y has visto mejoras eso te puede producirnente desordenado pero trabajando soy muy
suficiente inseguridad para decir: «Podrdadenado. Necesito una metodologia de tra-
hacerlo mejor». Y cuando yo te hablo de rhbjo, totalmente. Yo me reconozco como un
insatisfaccion es porque yo también siempoedenado desordenado. He tenido la suerte
pienso que lo puedo hacer mejor. de formarme en una disciplina muy jerarqui-
ca y muy ordenada, que es la sastreria. Mi
principal formacion de origen viene de alli

Pero mientras un artista puede pa-
sar muchos afios sin concebir una
obra a un disefiador se le exige que
esté ya pensando en la temporada

Entonces mas que problemas por

y como buena disciplina inglesa es absoluta-
mente metddica, a diferencia de la modiste-
ria que es mucho mas cadtica y desordenada
porque es mucho mas variada. Eso me ha
ensefiado a trabajar con mucha disciplina y
con mucho orden. Pero yo reconozco que
soy absolutamente cadtico.

Nunca estoy satisfecho. Al
resentar una colecci'n
hemos creado una serie de
ideas nuevas que nos lle-
van a otras y ya estoy pensan-
do en las siguientes®.

Mas alla del lenguaje verbal po-

demos hablar con el rostro, con la

mirada... ¢Y con nuestro atuendo?

Cuando tu entras en un espacio y hay una

persona o vas por la calle y te cruzas con

una persona qué haces primero, ¢escuchas la

voz, hueles su perfume o ves su imagen? Esto

un sociologo te lo explicaria mejor pero yo

creo que el primer codigo de comunicaciofo necesariamente eso esté ligado

que tenemos en nuestra sociedad es nuesiéa el buen gusto... o si. Entramos
indumentaria, ¢no? Salvo que fUéramOSeﬂ un terreno subjetivol Yo creo que
una playa nudist@risas) Al ver como esta hay muchos. No sé si me atreveria a darte
vistiendo una persona ya ta tienes mUChgmbres de a|gunos pero creo que hay mu-
informacion. Aunque no lo hacemos conghos hombres y muchas mujeres que saben
cientemente, nosotros nos vestimos cada gfgizar la indumentaria, su forma de vestir,
de una forma que tiene que ver con nuestgdmo un buen cédigo de comunicacién. Sin
estado de animo. Si hoy nos vestimos de rRenbargo hay otros que, evidentemente, son
gro o mafana de rojo es porque, inconsciefuy desastre, mucha gente ademas que vive
temente, necesitamos un color o una form@ solamente de su trabajo sino para los que
de vestir; si queremos ir mas clasicos o pagahbién su imagen es importante y que no
desapercibidos, todo eso lo hacemos de feg-utilizan bien, que no la dan importancia.
ma inconsciente pero es parte de nuestrgg interesante, por ejemplo, el trabajo que
codigos de comunicacion con el resto. Es dgrvamos desarrollando desde hace muchos
cir, me visto, en muchos casos, no solamenRigos desde la Asociacién en colaboracion
como me gusta a mi vestir, sino también pajfén la Academia de Cine. Nuestro primer
decir qué es lo que quiero que vean de Njlanteamiento fue trabajar en equipo, sumar
Se observa a diario. Yo pertenezco a esta gligergias creativas de este pais, el mundo del
se social, a este tipo de profesionales, corc|fe y el mundo de la moda. Pero lo que
cual llevo una forma de vestir determinadaprincipalmente les ofreciamos era darle un
poco la vuelta a los Goya hasta lo que son en
este momento. Recordemos cémo en los pri-
meros pasos de los Goya un actor o una ac-
triz importantes subian a recoger un premio
con camisetguarrindongapor decir algo, o
con una indumentaria poco seductora, ¢no?

Te voy a pedir que te mojes y eli-
jas entre los personajes publicos en
Espafia el hombre y la mujer que,
seguln tu parecer, mejor comuni-
can con su forma de vestir, aunque
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Nosotros al trabajar con un profesional &res, pero no con el del deporte.
que, mas que recursos, a lo mejor lo que Me acordaba ahora de la polémica
faltaba era ese conocimiento para cuidar son el asunto de los uniformes en
indumentaria, crefamos que aportdbamos hms Gltimos Juegos Olimpicos. Con el
solamente en nuestro beneficio sino tambiémundo del deporte hemos colaborado y mu-
en el suyo, porque la gente lo que quiere v&ho, sobre todo con las mujeres deportistas,
es que su actor o actriz favorita, encima, \@stiéndolas para los actos sociales. Pero no
una persona elegante, exquisita. No quigtay que confundir lo que tiene que ver con
pensar que, a lo mejor, su personaje fetickes olimpiadas. Aquello fue un gran error,
puede tener una vida igual de miserable qoe atreveria a decir politico, de Alejandro
la suya. Igual he exagerado con lo de migtanco, presidente del Comité Olimpico Es-
rable (risas) Pero supongo que todos penpafiol. Y recalco lo de espafiol, porque no es
samos un poco eso, porque eso es lo queedeComité Olimpico Internacional. Alguien
supone que son nuestros idolos, gente quee tiene ese titulo de presidente del Comité
tiene una vida maravillosa. Luego se suicid@timpico Espafiol, con letras grandes, que
igual que nosotros, pero buefas risas) se despiste y ademas con tan mal resulta-
do... Porque si le hubiera salido bien pues

HuyO de qUien pienS@.Jaqu)et@ mos que haber callado. Bue-

callarnos no. Pero, al menos, muchos de

'[I’abajo de un dise#a%ftr&SJepor_tistas no se habrian ruboriza-

simplemente el de uffEHIES L e e et

alegre 0 divertido queémés. A veces, en este pais se nos lle-
afa

a con mucha facilidad, y te lo dice

bina muy bien el bolso @Gﬁcq gblando de espafiolismo. Y luego

cuando algunos, siendo gallegos ademas, tie-

Zapatos (@) que d|bUJa ngn meﬁr'rystrar que son espafioles pues
. les olvida?” Y no vamos a entrar mas por-
sabe elegir colores®.

que...(risas) Eso ya te lo dejo a ti para que
¢Es solo por ignorancia que no se

investigues.
presta atencion a la estética en es- Mejor olvidar.  Bueno, para cerrar este

tos casos? Yo observo mucho esto y digogapitulo también tengo que afadir que, aun-
«Este chico o esta chica no cuida nadacﬁye ahora esta un poquito parado, con el Se-
imagen». Porque todos podemos mejorgfetario de Estado del Deporte estamos tra-

algo. A veces también un poco es por inggjando en la posibilidad de que para Brasil
guridades o por otros problemas mas gravgstema quede enmendado.

como esa falta de autoestima que igual nos

lleva a no apreciar, o simplemente a ver Bh muchas facetas parece que Es-

imagen a través de los demas. Hemos vigt@ia ha ido siempre un paso por

como ciertas actrices, que tampoco vame@stras con respecto al resto del

a mencionar, intentan imitar lo que hacemundo. Nos hemos quitado ya esa

algunas americanas, vistiendo simplemertspina en ambitos como el del de-

marcas porque son muy famosas, aunquepelte o la investigacién, aunque no

vestido les siente como si se lo hubiese @&ea por la apuesta estatal. ¢Pode-

jado su peor enemiga. Pero ellas se han sgios sentirnos también orgullosos

tido bien, seguramente porque vestian corde nuestra moda? En Espafia tenemos
su actriz idolatrada. Pero con la pequefia din defecto, que no nos gusta ver nuestras vir-
ferencia de que eso no esta bien pensadades. Somos mas dados a, enseguida, sacar-
estan imitando un modo, o una moda en est®s punta a los defectos, que los tenemos,
caso, de algo que no va con su identidad. pero también como todos los demas paises,
ni mas ni menos. Espafia es niUmero uno en
el mundo de la moda. Es ndmero uno. Di-
cho esto cualquier dirfa: «¢Qué me esta di-

Ademas de con el cine, la moda tie-
ne sinergias con muchos mas sec-
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ciendo este?». Pues es verdad. Ahora matigomos nliimero uno en este campo.
Es decir, Francia es numero uno en el lujo o ) _ _
la alta costura; Italia en@iét-a-porteEsta- Una cuestion de tiempos. El trabajo

dos Unidos, probablemente, en la comunicgreativo de nuestros disefiadores es impor-
cion o en el marquetin a través de la modafgnte y probablemente no se ha desarrolla-
Espafia en la nueva era que efasi fashion, do lo suficiente, pero es que tampoco se
que es lo que representan nuestras grandi@® desarrollado grandes figuras en los 90
empresas: Inditex, Mango, Desigual y todasen Francia ni en lItalia ni en otros paises,
las importantes que estan liderando la e$i0 que todos los grandes disefiadores que
actual. Esto sirve como explicacion, porgqg@nocemos en estos lugares se desarrolla-
la siguiente pregunta que me podrias hadén en los 80, que era cuando tocaba. Por
es: «¢Por qué la moda espafiola o los di§&0 Creo que somos un pais importantisimo
fiadores no son tan importantes como lo s@&n moda con nuestras grandes empresas y,
el resto de disefiadores internacionales®Z®mo lo somos en otras disciplinas, con un
Seguramente hay muchas razones, pero @fan porcentaje de creativos. En moda nos
principal es que lo que tocaba cuando se d@bra creatividad. Lo que igual podria uno
sarrolla la era actual de la moda espafiola &4tir es que no hayamos sido capaces, aun
el fast fashion por esto podemos decir queno tocando el momento de desarrollo del

11
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sector textil, de impulsar mucho méas a nues-
tros grandes disefiadores. Pero tampoco es
tan asi. Tenemos desde nuestra gran marca
de lujo como Loewe, pasando por Pedro del
Hierro, recientemente fallecido, igual que la
marca Del Pozo, que se estan desarrollan-
do internacionalmente muy bien. Hay mu-
chos otros disefiadores que llevamos tiempo
que también tenemos una buena posicién
no solo nacional. Nosotros ahora hacemos
en Paris, en la casa del embajador espafiol,
una presentacion de moda espafiola, donde
van a estar muchos de nuestros disefiadores
reforzando el trabajo que ya se lleva hacien-
do en la feria mas importante dedicada a la
creacién, que se celebra en la capital gala du-
rante la Semana de la Moda. Esta exposicion
trata de convocar a los grandes compradores
internacionales de moda, que tienen todos
sede alli.

Indiscutiblemente, lo made in Spain
vende. Dentro de esta corriente
fast fashion has nombrado a Inditex
0 Mango. Con ellos somos el Unico
pais en contar con dos represen-
tantes entre los seis mayores gru-
pos de venta de ropa en el mundo.
Ahi esta la marca de Amancio Or-
tega con un volumen de negocio de
16.000 millones de euros anuales, y
la presidida por Isak Andic que es
la que estad presente en mas paises
del mundo y sigue apostando por la
expansion. ¢Pero el posicionarnos

¢, Como se ha vivido la crisis en el

mundo de la moda? Creo que la he-
mos vivido como cualquier otro sector en el
pais. Ni mas ni menos. Incluso las cifras que
nosotros tenemos como sector, en compara-
cion con otros, muestran que hemos vivido
este tiempo de una forma mucho mas dulce,
con menos problemas si cabe. Primero por-
en ese segmento, suma o resta para que la moda es un sector mas acostumbrado
un objetivo mas global? Es lo que te por las crisis propias que también ha tenido
decia, era lo que tocaba. La globalizaci@istéricamente, lo que le ha permitido ser
de la produccion dio como resultado lo qugucho mas agil a la hora de resolver cier-
tenemos en este momento. La democratizas cuestiones. Esta crisis global no la hemos
cion de la moda ha traido un cambio que naventado nosotros, y supongo que tampoco
ha significado la desaparicion geét-a-por- Rajoy ni Zapatero, y la hemos vivido muchos
ter sino una evolucion nueva hacia esta f@errando empresas, otros despidiendo gente,
ma mucho méas dindmica, méas rapida, mégos cifiéndose mas el cinturdén... Pero bue-
si quieres de entender y de coger todas l&s, creo que ahora estamos en un buen mo-
esencias creativas a través de una formantnto. Parece que los datos, aungque no son
vender que podriamos decir que la inventuy alegres, muestran un cierto movimiento
o desarroll6 plenamente Inditex. Nosotrogle consumo. Para mi, personalmente, como
como pais, somos reconocidos en el musmpresa, la crisis ha acabado. No sé si debe-
do como el lugar de nacimiento de Inditexja de decir que estamos ahora en la poscri-
donde vayas eso no lo podemos ni lo debsis. La crisis en si misma quedo atras. Como

mos ocultar. Para los que nos dedicamos aslgpongo que pensaban muchos espafioles ya
creacion es un valor. Al final son sinergiaspeor no nos podia ifrisas).
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del momento y con esa frescura y esa juven-
desfiles, a veces creando armonias, tud que, de alguna forma, a veces, les lleva
a veces provocando contrastes. No a una falta de respeto a quienes también han
serd facil la eleccion. La musica de un trabajado y han cosechado éxitos y que es-
desfile, igual que el maquillaje, la peluquerti@ en un momento de su carrera quiza me-
e incluso las mismas modelos, es todo unms seductor desde el punto de vista de un
Una coleccion no nos vale con cualquier mjpven o de alguien mas innovador. A veces,
sica 0 con una musica oportunista. Para noe siento como el padre que se queda para-
sotros cada coleccion tiene una musica y ekpviendo como el nifio da vueltas y piensa:
es algo que intentamos seleccionar durartéuando te des un pequefiito golpe aprende-
todo el proceso creativo. Vamos escucha@s y asi no te lo tengo que explidaisas)
do musica mientras evolucionamos, como Bersonalmente, cuando se me pide ayuda o
contaba, en el proceso creativo la colecci@onsejo, como presidente de la Asociacion o
Y eso nos va llevando a descubrir maticessimplemente como colega, saben que ahi me
" tienen. Cuando lo han necesitado he inten-
Recordemos ¢c"mo em adilSles lo posible para evitar errores

ometen que tengan el minimo efec-

. Q.S
rnmeros pasosS un ad‘sz) Asociacién tenemos desde un Elio
. . er, que viene principalmente de la
O una aCtrIZ ImportaiﬂIQStura, pasando por Pedro del Hierro,
| ?t%m,'glegando a gente como Rabaneda
SUb'an a recog_er un c A de los jovenes disefiadores. Eso
Goya con una Cam|seta N, 8lMiitener esa vision tan amplia. No
. . estamos mirando solamente a un lado. La
donga’, por decir alga®. experiencia de gente que lievamos muchos
afios sumada a la de gente nueva nos aporta
¢Y qué musica le pones a tu vida? a ambas partes. Eso es lo interesante de tra-
Cada vez le pongo musica mas alegre... i{Pg&gar en equipo como sector.
no de vida alegftgRisas) Me siento muy
bien porque esta crisis y otras que uno Na criticaste antes algunos estereo-
tenido, personales y profesionales, siempiipos en los que se encasilla al pro-
me han aportado algo; las cosas malas tdesional de la moda. Pero hay cosas
bién te ensefian. Con esta crisis me he hedahee no ayudan. Las redes sociales
varios masteres en la vida y en la profesitvan creado nuevas figuras, como
en el papel de empresario que nunca quike de las it girls o los it boys. Hay
ser pero que me toc6é asumir. Por ese laddogueros, tuiteros o instagramers ,
satisfaccién. Siempre hay cosas malas pertos que la comunidad digital les
me voy olvidando de ellas, me quiero quedeonfiere cierto poder para sentar
con lo bueno. Como dice un amigo mio, eaatedra. ¢Eso te condiciona? No. A
la vida hay que aprender a quitarse las lap@a$; personalmente no me condiciona. Evi-
si no, al final, se te van pegando en la espadidgmtemente uno observa y analiza. A los fe-
y llega un momento en que el peso te aplast@dmenos nuevos o a determinados proyectos
Uno tiene aprender a sacar lo positivo de tb personajes que puedan aparecer uno los
negativo y dejar pasar y, en mi caso, olvidabserva con respeto pero con una cierta dis-
tancia porque, como en todo, hay que darles
tiempo. Con estos personajes que, en algu-
nos casos vienen efectivamente a sentar cate-
dra, el tiempo nos va a decir si eso es sélido
o0 no. No te puedes meter de lleno a tenerlos
asocia mas a la juventud. ,Como es en consideracién porque eso te despistaria
el relevo generacional que viene? mas que ayudarte. Si acaban aportando algo
Como uno empezd siendo muy joven lo mirge tendré en cuenta. Si lo que ofrecen es solo
con ese conocimiento de haberlo vivido. Vasasurillaal final nadie les va a dar espacio
como muchos llegan eclipsados por el éxiparra que eso tenga continuidad.

Sabemos qué muisica pones a tus

N\

Sobre la pasarela vemos a gente
gue comienza y arriesga. No sé si
por necesidad de hacerse ver, por
esa valentia o inconsciencia que se
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¢ Como es tu relaciéon con las redes
sociales? ¢Eres activo? Hoy en dia DE PERFI L

todo lo que son redes sociales y todo lo q

tiene que ver con internet nos ha permitideon dotes de artesano, Modesto Lomba

tener mucha mas cercania con el consumi;, . - . .
. ; rE\/ItOfIa, 1962) crecié y se formé en el dis-
dor final en todos los aspectos, para bien

para mal. Hay cosas negativas pero tambrE lea.qo mundo <’je I_a sastreria y o_btuvo la
Eulamon como técnico de patronaje. Esto

las hay positivas. A mi personalmente no 6 b b inti
resulta facil, hay cosas que no entiendo fgMeNt0 una buena base para, con veintipo-

davia. Por eso intentamos tener siempre c6fS @fos, encontrar un traje a la medida de

nosotros gente joven que las manejan C%ltl] vocacion en la alta co§tura, a dgnde arri-
mas facilidad. b6 de la mano de su socio, el arquitecto ar-

gentino Luis Devota. Esta simbiosis marcaria
la esencia de la firma Devota & Lomba que
hoy en dia sigue diferenciandose por unos
rando al futuro, y en perspectiva disefios basados en aspectos arquitecténicos
internacional, a donde te gustaria y minimalistas, navegando entre las aguas de
llegar. A uno le gustaria llegar a todos Iqg funcionalidad y el concepto.

mercados pero eso conlleva una serie de in-

gredientes complicados y costosos, donf@yota & Lomba llegé al mundo de la moda
no solamente vale el poner tu decision y E)Uara quedarse alla por el afio 1986, con su
patrimonio. Va mas alla. Pero un disefiadfimera coleccion de primavera-verano
siempre quiere llegar al maximo, crear 987. Pero comenzaron a saborear realmen-

propio mundo. Tengo una cqlega que SIMs |1as mieles del éxito con la presentacion
pre dice que lo que le gustarizagathizael en la Pasarela Cibeles 88 de su coleccién
mundo, con lo cual ya sabes a quién me Stofio-invierno 1989, por la que recibieron
fiero. Yo siempre digo lo mismo, me gustarla} ) : PO d N
devotizael mundo. e _Premlo A_m_a al Disefio Jove_n. Al afio si-
guiente participaron en un desfile de creado-
Para finalizar, dib[]janos un suefo res espaﬁoles en Paris, representaron a Espa-
para la moda espaifiola. Es un suefio Na en elPitti Trendde Florencia y recibieron
para la moda espafiola y para Espafia. QelePremio Balenciaga al mejor Creador No-
fuéramos capaces, y digo fuéramos porquel. En 1990 llegarian hastarakhion Center
no solamente es la decisién de uno sino de San Francisco. Pero su camino de rosas
todo un pais, de trabajar en conseguir usa truncé con la muerte de Luis en 1993, un
serie de condiciones para que la moda de le®mento duro para Modesto a quien, reco-
creadores espafioles -porque la moda espafigce, la vida no siempre le ha sonreido. En
la ya hemos explicado que esta muy bien- £&2a y otras tesituras dificiles, desde entonces
algo mucho mas productivo. En este momep-asta la reciente crisis econémica que aso-
to, nuestro pais estaria mucho mejor si to§9 3 todo el mundo e hizo mella también en
lo que mal invertimos en la construccion Ig negocio de la moda, él ha querido buscar

hubiéramos destinado a otros sectores CO@%mpre puntos de apoyo para impulsarse
el de la creacién de la moda. Como dice ﬁLcia adelante

refran, otro gallo nos cantaria.

Has presentado tu moda en lugares
como en Moscul o en Florencia. Mi-

Con ilusiones renovadas, y asumiendo ese
papel de empresario que, insiste, nunca qui-
so para si, Modesto Lomba continué con la
expansién de la marca abriéndose a merca-
dos internacionales, diversificando su ofer-
ta y explorando nuevas lineas de productos
como los zapatos, las colecciones de novia o
la joyeria, entre otras. Se ha atrevido, inclu-
so, con los proyectos de arquitectura, cen-

Y como sabio es el refranero, te de-
vuelvo otro: Nunca es tarde si la di-

cha es buena. Y por esta bien mere-
ce la pena arriesgar. */
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trdndose en la rehabilitacion de edificiosdetalle los cortes hiper femeninos que reve-
el interiorismo. Ahi ha demostrado que ésn su esencia. Feliz pero recurrentemente
mucho mas de lo que parece lo que une ialsatisfecho porque sabe que puede dar mas
arte de proyectar y construir edificios con dé si, en su anhelo pdevotizael mundo ha
de levantar suefios de tela. Podriamos habdi@sfilado en lugares como la Semana de la
de él casi como un humanista, con alma tameda de Moscu o la de Belgrado.
bién de investigador y espiritu de filésofo
que fija su pensamiento en el infinito. AsEn 1998 creé la Asociacion Creadores de
dice que cuando crea para una novia pieModa de Espafia (ACME) junto con Jesus
sa «en la yuxtaposicion de los conceptos gled Pozo, Elio Berhanyer, Antonio Pernas,
tienen que ver con la eternidad y lo efimerdngel Schlesser y Roberto Verino. Hoy en
en la vida misma. Quiero aunarlos y consefa preside esta organizacion profesional que
guir una fusién perfecta en la que se narteabaja fundamentalmente para defender los
como si de un libro se tratase, el fruto datereses de estos profesionales, ofreciendo
las ideas infinitas, tales como la ciencia oherramientas para aumentar su competitivi-
amor y a la vez se deje entrever los detaltkesd.
de la materia».

Con una sonrisa contagiosa, Modesto no en-
Reconocido sobre la pasarela y por sus tteende su vida sin la moda y la moda no seria
bajos para el mundo del cine, el teatro o la mismo sin él. */
danza, Modesto insiste ante todo, en no re-
nunciar a la esencia de su firma que cuida al

DE PUS$O Y LETRA
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